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Sorun ve sorunun tanimi

Diinya genelinde endustrilesmis toplumlar dahil, gocuk sorunu
bitun Glkelerin en 6nemli sorunlarinin basinda gelmektedir.
Sorunun endustriyel toplumlardaki sekillenisiyle, az geligmis
ve gelismekte olan lkelerdeki sekillenisi ciddi farkhliklar
tasimaktadir.

Diinya uluslar toplulugu, ¢ocuk sorununu "kiresel bir sorun”
olarak tanimlamakta ve “kuresel hareket” anlayisiyla cozmeye
hazirlanmaktadir. Yeni dénem slogani da “Cocuklar icin evet
deyin" olarak tanimlanmig ve strateji “diinyayi cocuklarla
beraber dedistirmek" temelinde sekillendirilmistir.

Tilrkiye gelismekte olan bir Ulke olarak, hayatin her alaninda
¢6zim bekleyen genig dlgekli sorunlar ile karsi karsiyadir.
Globallesen diinyada, o diinyanin uyumlu bir parcasi olarak
var olmak, bu sorunlarin stireg icinde ¢éziimine ydnelik uzun
vadeli stratejiler Gretmekle mumkUnddr.

S6z konusu sorunlar icinde tim toplumsal sinif ve katmanlari
dolaysiz sekilde ilgilendiren bir sorun da ¢ocuk sorunudur.

Bati toplumlari ile karsilastiriidiginda avantajli durum saglayan
oryantal ézellikler disinda, lilke olarak cocuk sorunu konusunda
karnesi kiriklarla dolu bir cocuk gibiyiz. Ustelik strec, pek cok
alanda kirik notlarin diizeltiimesinden dedgil, daha da
kottilesmesinden yana islemektedir.

Tarkiye'nin 40" agkin saygin sivil toplum kurulugunun
olusturdugu Cocuk Haklari Koalisyonu, cocuk konusunda olumiu
bir degisim sirecinin baslatilmasi ve surdlrilmesi amaciyla
ulusal dlizeyde bir projenin éncllugund Ustlenmis durumdadir.
Projenin amaci; ¢cocugu hayatin biricik 6znesi durumuna
getirmek, Cocuk Haklarina Dair Sézlesme gergevesinde gocuk
uyum yasalarini hazirlamak; Tirkiye'nin toplumsal cocuk
projesinin glindemlerini belirlemek; risk altindaki gocuk
gruplarina yonelik uygulama baslatmak; egitim, saglik, hukuk
alanlarinda gocuklar icin ortak iyiye yonelik caligmalari gindeme
almak; Ozel Cocuk Kanunu ve cocuk merkezli bir anayasa
hazirlamak olarak belirlenmistir.

S6z konusu proje, hiikiimet kuruluslarinin, yerel yonetimlerin,
sivil toplum &rglitlerinin, meslek kuruluglarinin, ticaret odalarinin,
kisacasl toplumun bitiin grup ve katmanlarinin katiimiyla
hayata gegirilecektir. Toplumun resmi ve sivil butin
yapilanmalari, mevcut cocuk glindemleri dogrultusunda
duyarlilik, yaklagim, biling, ve eyleme gegcme temelinde
bilitiinlesecek, toplumsal aklin ¢ocuklar i¢in harekete
gegirilmesini saglayacaktir.

Projenin hedef kitlesi Glkemizdeki (mlteciler dahil), dogmus

ve dogmamig tim cocuklardir.

Proje ile, Uilke ¢apinda sorunun ¢6ztimi dogrultusunda uzun

soluklu bir etkinlik stireci yasanacaktir. Projenin nihai noktasi,
sorunun ¢ozumda olacaktir.



Cocuk ve Gelecek

Cocuk , toplumun en kolay incinebilen, ekonomik ve sosyal
dedgisikliklere kars! en savunmasiz kitlesi. Toplumsal yapinin
arizal yonlerinin cocuklarin gelisen fizyolojik ve psikolojik
yapilari Uzerine etkileri incelendiginde, ¢ocuklarin ulusun en
kolay zarar gorebilecek olan kitlesi oldugu ve ait oldugu ulusun
0z gelecedini, yani ¢cocuklarini koruyup koruyamadigi
anlasilabilir.

Bireysel acidan bakildiginda, cocukluk dénemi kisinin en dnemli
yasam periyodudur ve saglikli, egitilmis, Gretebilen ve mutlu
bir eriskin olabilmenin baslangicini olusturur. Dolayisiyla bu
streci etkileyen tim sorunlar yetiskin bireyi, dolayisiyla toplumu
yani gelecedi etkiler.

Bu nedenle ¢ocugda ve ¢ocudun durumunun iyilestirilmesine
iligskin stratejiler ve uygulamalar, bir ulusun gelecegini
olusturmaya yoénelik strateji ve uygulamalardir.

Cocuk, sorunsuz bir gelecegi olusturmanin toplumsal
altyapisidir, gelecedin bizzat kendisidir.



Dinyada Cocuk

Dinyanin ntfusu 12 Ekim 1999'da 6 milyar sinirini asti. Dogan
her Ug cocuktan biri kayit digi kalyor.

Dinya ¢ocuk niifusu ise 2 milyar 700 milyon. Diinyada dakikada
247 bebek doguyor, 99 kisi 6ltyor. Dinyanin nifusu dakikada
148 kisi artiyor. Dogurganhdin en ylksek oldugu Afrika'da
kadin basina 5.1 cocuk dustyor. Her yil dinyada 15 milyon
cocuk anne oluyor. 15-18 yas arasi dogum oranlarinda son bes
yilda artis gdzleniyor. Kiz ve erkek cocuklar arasindaki esitsizlik
yayginlasiyor. Cocuk 8ltim oranlari hala cok yiksek. Cocuk
Olum oranlari aynen devam ederse 2000'li yillarda 175 milyon
gocuk 5 yasina varmadan 6lecek. 8 bini ishalden olmak Uzere
her giin élen cocuk sayisi 35 bin. Onlenebilir veya tedavi
edilebilir hastaliklardan élen ¢cocuk sayisi ise (her yil) 4 milyon.
160 milyon ¢ocuk bulasici hastalik tehdidi altinda. 800 milyon
cocuk yeterli ve saglikl beslenemiyor. Dakikada agliktan Glen
cocuk sayisi onbes. 400 bin ¢ocuk temiz su icemiyor. 165
milyon cocuk yetersiz beslenmeden dolayi biyime ve gelisme
bozuklugu icinde biiyiiyor. Onlem alinmazsa 2010 yilina kadar
1 milyon 100 bin cocuk AIDS kurbani olabilir. 100 ¢ocuktan 30'u
yoksul (Gelismis birkag Avrupa Ulkesi diginda). 220 milyon
cocuk mutlak yoksulluk diizeyinde yasiyor. 1 milyar ¢ocuk
saglikli ev ortamindan uzak blyyor. 5-14 yas grubunda 272
milyon cocuk calistiriliyor. Bu ¢cocuklarin 150 milyonu giivencesiz,
sagliksiz ve agir islerde calistiriliyor. Aileleri tarafindan terkedilen
cocuklarin 130 milyonu agir islerde ¢alisiyor; fuhsa ve dilencilige
ahstirihyor. Oziirli cocuklara karsi diinya 6zirli kalmayi
surdirdyor. 100 ¢ocuktan 24'i okuma-yazma bilmiyor. 130
milyon ¢ocuk okul ¢caginda olduklar halde egitimden hig
yararlanamiyor. Savaslar ytziinde sakat kalmis cocuk sayisi
6 milyon. 16 milyon ¢ocuk psikolojik travma gegirdi. 10 milyon
cocuk miilteci. 20 milyon ¢ocuk evsiz. 2. Diinya Savasi'ndan
bu yana 0-18 yaslari arasinda siddete maruz kalmis, kimsesiz
ve 0zUrlU ¢ocuk sayisinda artis surtyor. Dinya ¢cocuk haritasi
kétl davraniga, inmale, siddete, cinsel tacize, somirtiye ugrayan
uyusturucuya kurban giden ¢ocuklarin sayisinda artis oldugunu
gosteriyor. Diinya ¢ocuklarinin yiizde 85'i sorunlu bliytiyor.



Ulkemizin Demografik Yapisi

Tilrkiye'de 1927 yilinda yapilan ilk niifus sayimi sonuglarina
gore 13 milyon olan niifus, 1990'da 56.5 milyona ve 1997 yilinda
62.5 milyona ulagmstir. Tlrkiye niifus agisindan Orta Dogu'da
birinci, Avrupa'da besinci siradadir ve diinyada ilk yirmi tlke
arasindadir. Niifus artis hizi 1990-97 déneminde ylzde 1.51
olmustur.

Hizli nifus bliyiime orani sonucunda Tirkiye geng bir nifusa
sahip olmustur ve niifusunun tcte birinden fazlasi 15 yasin
altindadir.

Ancak, oranin 1960 yilinda binde 48.9'dan 1997'de binde 20.8'e
diismesiyle de kanitlandigi gibi Turkiye'de dogum oraninda
genel bir gerileme vardir.

Devlet istatistik Enstitusti (DIE) tarafindan 1989 yilinda yapilan
Turkiye Demografik Arastirmasi'na goére, bebek 6lim orani da
gerilemistir.

Demografik karakteristikleri acisindan Glkemiz, geng bir tlke
profilindedir. Bu durum, gelecege iliskin yapilanmalarda ¢ocuga
ve ¢ocugun durumunun iyilestiriimesine ydnelik adimlarin
dnceligini getirmektedir.



Turkiye'de Cocuk

0-18 yas grubunda ¢ocuk ntifusu 28 milyon. Her yil 1 milyon
358 bin bebek diinyaya geliyor. Bebek 6lim hizi binde 41.
Dogan her bin bebekten 40'i bir yasina varmadan oliyor.
Turkiye nifus piramidinin tabaninda bulunan O, 1 ve 3 yasindaki
cocuklarin sayisi azaliyor. Nifus artig hizimiz 1.9. Tirkiye'de
nifus giderek yaslaniyor. [Ikégretim ¢agi cocuklarini kapsayan
7-14 yas gruplarinin dahil oldugu cocuklarin toplami 10 milyon
613 bin. llkdgretimde okullagsma orani yiizde 89.6. 725 bin
cocuk egitim ve 6gretim imkanindan yararlanamiyor. Her yil
125 bin ¢cocuk okuma yazma dahi 6grenemeden zorunlu egitim
¢agi diginda kaliyor. 100 ¢ocuktan 21'i okuma-yazma bilmiyor.
Kitap okuma aliskanhdi giderek azaliyor. Kimsesiz ¢ocuk sayisi
700 bin, himaye edilen ¢cocuk sayisi ise 21 bin 200. Cocuk isgi
orani yiizde 32. Devlet Istatistik Enstitiisii'niin arastirmasina
gore 6-14 yas arasindaki toplam 11 milyon 889 bin ¢ocugun 3
milyon 848 bini ¢alistyor. Ancak Tirkiye'de 6 milyon cocugun
calistigi tahmin ediliyor. Calisan ¢ocuklarin ylizde 54'G sigara,
ylzde 6'sI icki iciyor. Calisan ¢cocuklarin yarisindan ¢ogu okuma-
yazma bilmiyor. Tirkiye'de calisan cocuk ve genclerin ylizde
95'inin tamamina yakini kiiglk ve orta boy isletmelerde (K.O.B.l.)
istihdam ediliyor. Istihdam edilen cocuklarin yiizde 39'u
ailelerine katkida bulunuyor. 4 ¢ocuktan yalnizca biri sigarasiz
ortamda biyiyor. 20 bin ¢ocuk sokakta yasiyor. Cocuk
suclarinda ve sanik sandalyesine ¢ikan ¢cocuk sayisinda artis
gozleniyor. Cocuklarin ylizde 72'si anne-baba, ylizde 22'si
ogretmen dayad yiyor. Her Ui¢ cocuktan biri istismara ugruyor.
Cocuk islah evlerinde yasayan gocuk sayisinda dnceki yillara
oranla artig oldu. Tirkiye'de 10 milyon gocuk yoksul. 3 milyonu
yoksulluk sinirinin altinda yasiyor. En yoksul ¢ocuklar Dogu,
Glineydogu Anadolu ve I¢c Anadolu bdlgesinde yasiyor. (Her
dort cocuktan biri yoksul.) Yine her dért cocuktan biri hicbir
sosyal glivenceye sahip degil. On gocuktan biri 6zdrld.
Depremden birinci derecede zarar géren ¢ocuk sayisi 400 bin.



Cocuk Orselemesi ve ihmali
Turkiye'den Cocuk
Manzaralari

Hazirlayan: Dr. Resmiye Oral, Behcet Uz Cocuk Hastanesi
FiZIKSEL ORSELEME VERILERI

Gtince G. 1983: Islahevindeki ¢cocuklarin %33'{, cezaevindeki
cocuklarin ise %63'Q, lise 6grencilerinin ise %6's| dévuldigund
bildirmis. 1975-80 arasi bakimindan sorumlu oldugu ¢ocuga
kdtt muamele eden kisiler hakkindaki dava sayisi Ankara'da
2842, bunlarin 617'si aile i¢i kdtl muamele ile ilgili imis. Islahevi
ve cezaevinde incelenen ¢cocuklarin %13-15'ine FI denecek
boyutta siddet uygulanmis. 1975-80 aras| 76.928 adet (267'si
<12 yas) 12-18 yas arasi kiz kagirma ve cinsel iliski davasi acilimis.
31908 kisi hakkinda da <15 yas ¢ocuklara tecaviizden dava
aclimis. 3283 kisi (2333l hiiklim giymis) hakkinda da ¢ocuklara
fahiselik yaptirmaktan dava agiimis. Annelerin %37, babalarin
%47'si calistirmak icin cocuk sahibi olmak istiyor. Lise
ddrencilerinin %38'i calisiyormus. Cezaevindeki cocuklarin ise
%90'i cezaevi dncesinde calisiyormus.

Zeytinoglu S.1985: Anne babalarin % 63'l fiziksel ceza
uyguluyor. % 2'si hasarla sonuclaniyor.

Zeytinoglu S.1985: 767 denedin son bir yilda fiziksel 6rseleme
olgusuyla karsilagma orani arastiriimis. 314 denek (%41) 441
Fl olgusuyla karsilagmis. Taniklarin %67'si olaya miidahalede
bulunmus, %5'i resmi rakamlara bildirimde bulunmus. FI daha
cok >3 yas ve erkek cocuklara uygulanmis. 0-3 yas arasi %3
FI saptanmis. 18-21 yas arasi deneklerin %88'i dayada kars!.
Genel olarak deneklerin %66'sI dayaga tamamen karsi, %20'si
kabul edilebilir, %14'U yararl bulmus. Hasarlarin %68'i kizarma,
morarma; %23' kanama; %9'u kirik, ¢ikik veya bayiima; 6lim
yok. Orselemenin en sik nedeni s6z dinlememe. Dayakta %71
el, %28 tekme, %19 yumruk kullaniimis.

Bahar Z.1985: Cocuk ifadesine gére anneler %61, babalar
%40 fiziksel ceza veriyor; kendi ifadelerine gére ise ayni
oranlar sirasiyla %9 ve %3 olarak bildirilmis.

Bilir S.1985: 16000 cocukta Fl arastiriimis. 4-6 yas arasi % 41,
7-10 yag arasi % 33, >11 yas %26, genel % 36. Bati Anadolu'da
%14 iken Dogu Anadolu'da %54'e kadar yiikselmis.

<20 ve »50 yags anneler ¢ocuklarini daha ¢ok 6rselemisler.
Egitimsiz annelerde FI %36-37 iken orta 6grenimden itibaren
%20-12'ye kadar inmis. Tek ¢cocuklu ailelerde %24'e dek iniyor.

Miral S.1990: Alanda ve Cocuk Psikiyatrisi Poliklinigi'ne bagvuran
olgular arasinda siddete maruz kalma arastiriimis. Alandaki
cocuklarin %52'si (%13'U elle dovme, %22'si aletle dovme,
%16'sI kulak cekme), klinikteki cocuklarin %74'G (%25'i elle
dévme, %29'u aletle dovme, %21'i kulak cekme) 6gretmenden;
alandaki cocuklarin %38'i (%22'si elle dévme, %6'si aletle
dovme, %I10'u kulak cekme), klinikteki cocuklarin %47'si (%30'u
elle dovme, %13'U aletle dévme, %4'U kulak ¢cekme) anneden;
alandaki cocuklarin %42'si (%23'U elle dévme, %8'i aletle
dovme, %12'si kulak cekme), klinikteki cocuklarin %51'i (%31'i
elle ddvme, %13'U aletle ddvme, %7'si kulak ¢ekme) babadan
siddet gérmiis.



Giingor S. 1990: Mersin'de 5000 ¢ocukta %59 seyrek, %18
sik dayak yeme saptanmis. Cocuklarini déven annelerin gogu
evhanimi imis.

Kongar E. 1990: 2007 Kiside yapilan arastirmada %54't anne-
babalarin gocuklarini dovebilecedini distiniyor. >50 yas, bu
oran %71'e ¢ikmis.

Kaya N. 1992: istanbul Universitesi'nde Cocuk Psikiyatrisi'ne
basvuran ¢ocuklarin annelerinin %78'i arada, %13'l sik sik
(toplam %91) dayak atiyormus. Dayakta %75 el, %18 siptrge,
terlik, oklava gibi aletler kullaniliyormus. Dayak nedeni %58
s6z dinlememe.

Balaban C.1993: Yiiksek (A), orta (B) ve asagi (C) sosyo klturel
ve ekonomik diizeylerden okullarda yapilan bir arastirmada
cocuk ve anne/ baba/ dgretmen ifadelerine dayanilarak siddet
arastiriimis. A grubunda anneler %15, babalar %15 oraninda
fiziksel ceza uyguladiklarini belirtmisler, cocuklari ise annelerinin
%30, babalarinin %24 oraninda kendilerine fiziksel ceza
uyguladiklarini belirtmigler. B grubunda anne/ baba ifadesine
gore %18 ve %5 olan siddet oranlari ¢cocuk ifadesine gére
%73 ve %51 bulunmus. C grubunda anne/ baba ifadesine gore
%34 ve %28 olan siddet oranlari cocuk ifadesine gore %74
ve %58 bulunmus. Genel olarak ise annelerin %23'U babalarin
%16'sI siddeti itiraf etmig, cocuklar ise %61 ve %46 siddet
bildirmisler. Ogretmenlerin ise A, B ve C gruplarinda sirasiyla
%30, 95 ve 100'U gocuklara siddet uygulamiglar.

Oral R.1994: Dr. Behget Uz Cocuk Hastanesi Psikiyatri
Poliklinigi'nde 798 hastada, kétli muamele arastirildi. %36
kotd muamele saptandi. %58'inde fiziksel, %22'sinde psikolojik,
%20'sinde hem fiziksel hem psikolojik kotl muamele saptandi.
Koéti muamele %39'unda hafif, %42'sinde orta, %18'inde
agirdi. Kot muamelenin olmadidi olgularda predispozan risk
faktori varligi %46 iken kéti muamele edilenlerde %100 idi.
Birden fazla risk faktoéri varlidi ise iki grupta sirasiyla %41 ve
%62 idi (p<0.01).

Orhon Y. 1995: izmir'de gecekondu tarzi yapilanmis Ikinci Indnii
Mahallesinde en az bir cocuk sahibi 56 gebe ile gérusulerek
aile ici fizksel 6rseleme risk faktorleri ve prevalansi saptanmaya
calisiimig. Bu ailelerde %98 annede, %89 babada distik
ogrenim diizeyi, %62 disik ekonomik diizey, %7 issizlik,
annelerde %36, babalarda %10 oraninda 18 yas altinda gocuk
sahibi olma, %7 ¢ok eslilik, %2 tek ebeveyn, %19 oraninda 4
ve daha fazla ¢ocuk sayisi, annede %32, babada %10 fiziksel
hastalik, %21 tvey ¢ocuk, %71 aile ici gecimsizlik ve %42
anneye yonelik siddet, %30 sosyal yalitiimislik, %39 istenmeyen
gebelik ve %84 oraninda annenin ¢ocuklukta fiziksel
orselemeye ugramasi gibi risk faktorleri saptanmistir. Ailede
egitim araci olarak dayak %84 oraninda kullaniliyor ancak
%A41'i sinirlenince, %57'si ise itaatsizlik nedeniyle ve %19'u
aletle déviyor. Dayak epizodlarinin %19'u cocukta hasara yol
acmis. Dolayisiyla ebeveyn itirafina dayanan %19'luk fiziksel
orseleme orani olasilikla ¢cok daha yliksektir.

CINSEL ORSELEME VERILERI

Aras Z.1994: Iki yil icinde 202 Universite 6grencisine yapilan
pelvik baki ve gorismelerle 18'inin (%8.8) cocukluk ve erken
ergenlikte cinsel érselemeye udradigi saptanmis.



Turkiye'de Her Yil 90 Bin
Cocuk Yargilaniyor

istanbul Barosu Cocuk Komisyonu: Agir Ceza, Sulh, Asliye ve
DGM ' lerde yargilanan cocuklar

Istanbul Barosu Cocuk Komisyonu tarafindan yapilan
aciklamada, bazi cocuklarin yargilama slirecinde iskence
gordukleri de belirtildi.

Tarkiye, gcocuklari yargilamak icin ayri mahkemeler kuran ve
gocugun yiksek yararini 6ne ¢ikaran uluslararasi anlagmalara
uymuyor.

Istanbul Barosu Cocuk Komisyonu 11 ile 14 yas arasindaki
cocuklarin cocuk mahkemelerinde dedgil halen DGM'lerde
yargilandidini agiklhyor.

istanbul Barosu Cocuk Komisyonu, ancak Cocuk Mahkmesi
Kanunu'nda bir cocugun ¢ocuk mahkemelerinde yargilanma
yas sinirinin 15 oldugunu belirtti.

Cocuklarin isledikleri suca bakiimaksizin kendilerine 6zgii

mahkemelerde yargilanmasi gerektigini belirten komisyon,

Iﬁrléiytetafde her yil ortalama 90 bin cocugun yargilandigini
aydetti.

Cocuk Komisyonu, cocuk mahkemelerinde suclu bulunanlarin
ise 1slahevlerine gdnderilmesi gerektigini ancak sadece Ankara,
lzmir ve Elazi§ " da i1slahevi bulundugunu séyledi.

Cezaevindeki ¢cocuklara sorgulanma ve yargilanma sireglerine
iligkin sorular soruldugunu belirten Istanbul Barosu Cocuk
Komisyonu, cocuklarin sorulara verdikleri yanitlardan bazilarini
da aktariyor:

Cocuklar sorgulama sirecinde karsilastiklarini anlatirken,
""dayak yiye yiye 6ldim, polis memurlarini kintyorum, suciu
olup olmadigimi arastirmadan iskence yaptilar, hepsi de
acimasizlar, Hakim sert ve ciddiydi." diyorlar.



DUnyada Cocuk Haklari
Konusunda Yapilanma

Uluslararasi toplumun giindeminde Cocuk Haklari konusu 1.
Dinya Savasini izleyen yillarda yer almistir. 1920 yilinda
Milletlerarasi Cocuklara Yardim Orgitii kurulmus,1923 yilinda
Cenevre Cocuk Haklari Beyannamesi yayinlanmig ve 1924
yilinda da resmen kabul edilmistir. 1948 yilinda insan Haklar
Evrensel Beyannamesi yayinlanmig ve kismen Cocuk Haklarina
yer verilmigtir. 20 Kasim 1989 tarihinde Birlesmis Milletler
Genel Kurulu'nda benimsenen Cocuk Haklari Beyannamesi,
Cocuk Haklarina Dair Sézlesme'nin alt yapisini olusturmustur.
Unicef, uluslararasi toplulugun bu ydndeki adimlarin diinyanin
dort bir yanina taslyarak, olumlu bir stirecin énciliginid
tstlenmistir.



Turkiye'de Cocuk ve Cocuk
Haklari Konusunda Resmi
Yapilanma

Atatlrk, ¢cocuklugun bireyin gelecekteki sekillenigiyle olan
ilgisini, “Yaraticihgin varolmasinda en biiyiik etken, cocukluk
cadindaki calismalardir. EGer ¢ocuk, daha kiguk bir yasta iken
yaratici bir cevre icinde yasar, kendine gére oynama, deneme,
yaratma imkani bulursa, onda yaraticilik dogar. Zamaninda
gelisir, sonradan da sosyal randimanlar verir. “ sézleriyle
aciklar.

Tdrkiye, 14 Eyltl 1990 tarihinde Cocuk Haklarina Dair S6zlesmeyi
imzalamig, 09 Aralik 1994 tarihinde Anayasa ve Lozan
Antlagsmasi'na ters diismesi gerekgesi ile 17., 29. ve 30.
maddelerine ¢ekince koyarak onaylamistir. 27 Ocak 1995 tarih
ve 22184 sayil Resmi Gazete' de yayimlanarak 4058 sayili
yasa ile i¢ hukuk kurallarina déntigen Sozlesme' nin
uygulanmasina iligkin gelismelerin tek elden izlenmesi saglanmis,
Ulkemizin BM Cocuk Haklari Komitesi ve Cocuk Haklari
Konferansi’'nda temsil edilmesi ve Ulke raporlarinin hazirlanmasi
ve sunulmaslyla birlikte; Trkiye 11 Ocak 1995 tarihinde sorumiu
“koordinatdr kurulug” olarak Bagbakanhga bagli Sosyal
Hizmetler ve Cocuk Esirgeme Kurumu Genel MidirlGga'ni
gorevilendirmistir.

Bu yapilanma sonrasi olusturulan taslak raporlar komisyonlar
tarafindan hazirlanmig ve 04 Kasim 1997 ‘de Disisleri
Bakanligi'na teslim edilmistir. Ancak veri gincellestirmesi ve
nihai goruslerin alinabilmesi amaciyla rapor {izerinde SHCEK
Genel Midurligu koordinatdrliginde yeniden ¢alisiimis ve
14.05.1999 tarihinde BM Cocuk Haklari Komitesine sunulmak
Uzere Digigleri Bakanligi'na ve akabindel5.06.1999 tarihinde
Cenevre'ye rapor edilmistir.



Surece lliskin Adimlar

Tirkiye'de gocuk bakim sisteminin ilk temeli 1822 yilinda ““gocuk
islahevleri”nin kurulmasiyla atilmistir. Bunu ¢ocuklarin
dilenmesinin dnlenmesine iligkin 1893 tarihli yénetmelik
izlemistir. Daha sonra 6kslzler yurdu ve kimsesiz ¢ocuklari
barindiran kurumlar kurularak ¢ocuklari koruma gabalari
glindeme gelmistir. Ozellikle Birinci Diinya Savasi'ndan sonra,
savasta ana babalarini kaybetmig gocuklari koruma, egitme
ve bu ¢ocuklarin bakimlarini saglama cabasiyla dksizler
urtlarina buydk dnem verilmistir. Trkiye Cocuk Haklarina
liskin Cenevre Bildirgesi’'ni imzalayan tlkelerden biri olmustur.

1923 ile 1945 yillari arasinda Medeni Kanun, Belediyeler Kanunu,
Is Kanunu ve Ceza Kanunu yurdrltge girmistir. Bltiin bu
kanunlarla, cocuklarin korunmasi konusu istege bagh ve dini
kavramlardan ayrilarak bilimsel, akilci ve yasal yaklasimlara
baglanmistir.

Turkiye'de sosyal hizmetler 6zellikle 1945'den sonra geligsmistir.

1921 yilinda Atatirk tarafindan Cocuk Esirgeme Cemiyeti
kurulmustur. 1935 yilinda Cocuk Esirgeme Cemiyeti'nin adi
“Tlrkiye Cocuk Esirgeme Kurumu" olarak degistirilmis ve
kurulus resmi stati kazanmistir. Bu kurulus cocuklara glindiiz
bakim merkezleri, cocuk yuvalari, hemsire okullari, gocuk bakim
ve tedavi klinikleri ile dogum koguslari temin etmekte, il ve ilge
duzeyinde bakim ve koruma programlari sunmaktadir. Sosyal
hizmetler alaninda ¢alisacak profesyonel personelin egitimi
1959 yilinda ylrdrlige giren "Sosyal Hizmetler Kurumu Kanunu"
sonucunda 6nem kazanmistir. 1961 yilinda kurulan "Sosyal
Hizmetler Akademisi" 1982 yilina kadar Saglik ve Sosyal Yardim
Bakanligi'na bagl kalmig, bu tarihte yeni Yiiksek Ogretim
Kanunu'nun kabul edilmesiyle Hacettepe Universitesi'ne
baglanmis ve adi “Sosyal Hizmetler Yuksek Okulu" olarak
degistirilmistir. Okul egitim programinin amaci profesyonel
sosyal hizmet gdrevlilerine egitim vermektir. Sosyal hizmetler
editiminin cagdas egitim sistemine dahil edilmesi sosyal hizmet
politikasi ve planlamasi konusunda énemli gelismelere yol
acmistir.

24.5.1983 tarihinde yurlrlige giren Sosyal Hizmetler ve Cocuk
Esirgeme Kurumu Kanunu bu profesyonel yaklagimin iyi bir
gostergesidir.

Bircok hukuki, idari ve mali yenilik getiren kanunun, ayrica
sosyal hizmetlerin degisimlere ve gelismelere uygun olarak
orgutlenmesini 6ngdren bir “sosyal reform” yodnt de vardir.

2828 sayill Kanun gercevesinde, sosyal hizmetler korunmaya,
bakima ve yardima gereksinimi olan insanlara,

cocuklara, 6zurlulere, yaslilara ve diger insanlara yeni bir
bicimde sunulmaktadir.



Ulusal Yapilanmalarin
Uluslararasi Yapilanmalar
Karsisindaki Konumu

Ulusal diizenlemeler ve yapilar disinda Turkiye, gocuklarin
korunmas! ve bakimi ile ilgili cesitli uluslararasi anlagmalara
da taraftir.

Tirkiye, Birlegmis Milletler Cocuk Haklari S6zlesmesi'ni 29-30
EylG11990 tarihinde Birlegmis Milletler Genel Merkezi'nde
ddzenlenen Diinya Cocuklari Zirvesi'nde imzalamis ve 17, 29
ve 30'uncu Maddeleri 1923 tarihli Lozan Anlagmasi'na ve Turk
Anayasasi'na uygun olarak yorumlama hakkini sakli tutarak
9 Eyliil 1994 tarihinde onaylamistir. 27 Ocak 1995 tarih, 22184
sayill Resmi Gazete'de yayinlanan 4058 sayili Kanunla
onaylanmis olan bu Sézlegme simdi ulusal hukuki bir belgedir.

Cocuk Haklari Sézlegsmesi'nin (CHS) onaylanmasindan sonra,
Basbakanlik Ocak 1995'de Sosyal Hizmetler ve Cocuk Esirgeme
Kurumu Genel MUdarlagi'nd Turkiye'de GHS'nin

uygulanmasinda “koordinatdr kurulus” olarak tayin etmistir.

CHS hikumlerine gore, koordinatdr kuruluslar:

* mevcut yapisal, hukuki ve idari dnlemler,
% pratik uygulamada karsilagilan giglikler ve
x hizmet temini i¢in belirlenen amaclar ve bu amaclarin

gergeklestiriimesi icin belirlenen dncelikler ile ilgili Glke
raporlarinin ve eylem planlarinin hazirlanmasinda tim kamu
kuruluslariyla ve 6zel kuruluglarla gerekli koordinasyonun
saglanmasindan sorumludurlar.

Koordinasyon gdrevinin yerine getirilmesini kolaylastirmak
amaclyla, 9 Eyltl 1995 tarihinde, UNICEF, Adalet Bakanlig,
Gankaya Belediyesi (Ankara), Ankara Barosu, Hacettepe
Universitesi Sosyal Hizmetler Yiksek Okulu ve Ankara
Universitesi Pedagoji Fakiiltesi temsilcilerinden olusan bir
"Cocuk Haklar1 Konseyi" kurulmasi kabul edilmistir. Bunun
yani sira, 4 Ekim 1995 tarihinde Sosyal Hizmetler ve Cocuk
Esirgeme Kurumu Genel Midirligu bunyesinde Cocuk
Haklarinin Korunmasi ve Izlenmesi icin bir bélim
olusturulmustur.



Yasal Tanimiyla Cocuk

CHS'nin birinci maddesinde "cocuklara uygulanan kanunlar
cercevesinde daha dnce rist yasina erisilmedikce onsekiz
yasini bitirmemis kisiler" cocuk olarak tanimlanmaktadir. Bu
tanim Turk Medeni Kanunu'nda kullanilan “kiguk" kavramini
kapsamaktadir.

Turk hukuk sistemine gére, cocuklarin haklari, sorumluluklar
ve korunmasi agisindan kisiligin kazanildigi an blyik dnem
tasimaktadir. Tirk Medeni Kanununun 27'nci maddesine gore,
kisilik gocugun tam ve sag olarak dogdugu anda baglar.

Vasiyetname sahibi 6ldtigiinde varisin sag olmasi gerektigi
icin, kisiligin kazaniimasi 6zellikle mirasla ilgili konular agisindan
cok énemlidir. Yeni dogan bebek dogumdan sonra ok Kisa bir
siire icin yasasa bile varis nitelidi kazanmaktadir. Ote yandan
6li dogmus bir bebek bu ayricalia sahip degildir.

Turk Medeni Kanunu'nun 8'nci maddesinde dngdrilen ehliyet
kavrami, 82'nci madde ile hukuk davalarinda taraf olma hakkinin
verildigi Medeni Usul Kanunu'nda da yer almaktadir.

Benzer bigimde, Medeni Usul Kanunu'nun 58'inci Maddesi ve
Turk Medeni Kanunu'nun 27(2)'nci maddesi, sonradan sagd
olarak dogmasi kosuluyla cenine bile hukuk davalarinda taraf
olma hakkini vermektedir. Bdylesi bir durumda cenin igin tayin
edilen vekil Tlrk Medeni Kanunu'nun 298'inci maddesi ve
Medeni Usul Kanunu'nun 492'nci maddesi kapsaminda cenin
namina dava acabilmektedir. Ceninin sonradan 61U dogmasi
halinde bu davalar hiikiims(iz sayiimaktadir. Ote yandan,
davanin doumdan dnce sonuglanmasl ve bebedin sonradan
6lt dogmasi halinde karar hiikkimsuz olmaktadir.

Kisilik dogum aninda kazaniimakla birlikte, Tlrk Medeni Kanunu
dogmamig bebedi de korumaktadir. S6z konusu kanunun
27(2)'nci Maddesi “Cocuk sonradan sag olarak dogdugu takdirde
ana rahmine disttgu andan itibaren medeni haklardan
yararlanir” ifadesine yer vererek cenini genel olarak
korumaktadir.

Bu hiikiim cesitli pratik sonuglara yol agmaktadir. Esasen,
varisler arasinda dogmamis bir bebek bulundugunda, Kanunun
584'lincti maddesinde belirtildigi gibi, miras konusu karara
badlanmadan dnce bebegin dogmasi beklenmektedir. Benzer
bicimde, 296'nci madde kapsaminda, evlilik disi gebeliklerde
dogumdan 6nce mahkeme tarafindan belirlenen vekil tarafindan
babalik davasi acilabilmektedir.



Turk Medeni Kanunu'nun 11inci maddesi on sekiz yasinin
tamamlanmasini rist yasinin baslangici olarak belirlemekle
birlikte, evlilikle veya mahkeme karariyla on sekiz yasindan
kiigiik olanlarin da resit oldugu kabul edilebilmektedir.
15'inci madde kapsaminda mahkeme karariyla da resit
olunabilmektedir; bu maddeye gdére 15 yasinda olan kli¢tkler
kendi rizalariyla ve ana babalarinin onayiyla resit ilan
edilebilmektedir. Klicigun vesayet altinda olmasi durumunda,
konu hakkinda vasinin gorisleri de alinmaktadir. Kanunun
12'nci maddesi kapsaminda, hakim ¢ocugun yiiksek
menfaatlerini dikkate alarak bir karara varmaktadir.

Tark Medeni Kanunu hiikiimleri CHS'nin birinci maddesinde
yer alan genel ilkelerle benzerlik gostermektedir.

1983-1988 arasinda binde 81.5 olan bebek 6lim orani 1993
yilinda binde 52.6'ya diismUstir. Bebek &limlerinin blyik bir
badlimd birinci yilda meydana gelmektedir. Tlrkiye'de 5 yasini
doldurmamig ¢ocuklarda &élim orani binde 60.9'dur.



Ulkemizde Korunmaya
Muhtac Cocuklar

Ulkemizde "korunmaya muhtag ¢ocuk" tarifine uyan yaklasik
1 milyon focuijun 18 - 20 binine devlet tarafindan hizmet
verilmekte, geri kalanlar hayatin her tlrlt acimasiz kosuluna
ragmen, ¢esitli tehlikelere maruz kalarak, yasamaya
calismaktadir.

Korunmaya muhtag cocuk parantezinde yer alan kitle,
zamaninda hizmet gotlrilmedidi takdirde, bunlar gelecegin
potansiyel suclulari olabilecedi gibi, (tiner, uyugturucu bagmlilig,
fuhus, hirsizlik, vs.) saghksiz bir ortamin getirdigi tim fiziksel
ve sosyal olumsuzluklarla kars! karsiya yasamaktadirlar.

Ulkemizin gelecedi olan bu ¢ocuklara sahip ¢ikip, gerek kamu,
gerekse 6zel kesimce desteklenmesinde Turkiye'nin biyuk
kazanci olacaktir.



Ne Yapmali?

Cocuk Orselemesi toplumsal yasamin ne yazik ki halen bir
parcasl. Aslinda her giin goriyoruz, duyuyoruz, karsilasiyoruz.
Kendi ¢ocuklarimizin gézundn icine bakarken, diger cocuklarin
doévilmelerine, kemiklerinin kirilmasina, beyin kanamasina
maruz kalmalaring, cinsel olarak érselemeye ugramalarina
seyirci mi kalacagiz?

Gercek yurttas olmanin temeli toplumumuzdan da sorumlu
olmaktir. Oyleyse bize ait olmayan ¢ocuklardan da sorumiu
olmaliyiz. Cocuklar; anne ve babalarinin mal degil, bir ulusun
evlatlaridir, bir ulusun gelecegidir. Once bunu gérmek, onlarin
da haklarinin oldugunu kabul etmek, bu hakkin tiim ulusu ve
ulusal varhigimizi ilgilendiren bir hak oldugunu bilmek gerekiyor.
BltUn ¢ocuklarin birey olma, beslenme, barinma, bakiima,
sevilme, egitilme, eglenme ve herseyden dnce yasama haklari
var. Ve bizler tim cocuklarimiza bu haklarini saglamakla
sorumliuyuz.

Unutmayalim, tim ¢cocuklar 6zeldir ve kimsenin onlarin fiziksel
ve ruhsal saghgini bozmaya hakki yoktur.

Bu, sarhog bir babanin tekme tokat dévdiigi bir ¢ocuk olabilir.
Ofkeli bir annenin kendini kaybedip terlikle ya da oklavayla
giristigi bir cocuk 'onu hi¢ sevmiyorum' deyip yardim cighd
atan bir komgu cocudu olabilir. Yasalar karsisinda yetiskinlere
yonelik standartlarla yargilanma veya k&t muamele ile
karsilagsma olabilir. Gonul rizasi olmadan zorla evlendirme,
zorla evlat edinme, zorla okuldan alinma, zorla ¢alistiriima,
hastaligi veya 6zirl nedeniyle 6liime terkedilme olabilir.

Sorumluluk hepimizindir. Etrafimizdaki gocuklarin anne babalari,
agabeyleri, amcalari, teyzeleri kendilerinden beklenen

sorum ulugu yerine getirmiyorsa kemiklerinin kirilmasina seyirci
mi kalacagiz? Beyin kanamasindan sessizce élmelerini mi
bekleyecegiz? Bir tekmenin karaciderini yirtmasina kayitsiz
mi kalacagiz? Komsu kizi bir glin amcasi tarafindan tecaviize
ugrama tehlikesi ile kars! karslya iken onun sessiz gighgina
kulaklarimizi mi tikayaca§iz?

Sorun yalnizca maddi destekle ¢ozlilmez. Birseyler yapma
sansimiz her zaman igin vardir! Tim Sosyal Hizmetler
Mddurltkleri korunmaya muhtac bu tlr ¢ocuklara yardimci
olmakla sorumludur. Bélgenizdeki Sosyal Hizmetler
Muddrliginin telefonunu 8grenin. Cocuk sorunlarina sahip
¢tkan bir dizi sivil toplum kurulusu var. Onlarla irtibat icinde
olun. Yardima ve bakima muhtag, kétli muamele ile karsi
karsiya kalan, sosyal haklarindan mahrum birakilan bir gocuk
ile karsilastiginizda gerekli yerlere telefon edin. Bir cocugu
kurtarmak ileride tc-bes cocugun daha kurtulmasi demektir.
CUnka orselenerek biyluyen ¢ocuk ileride kendi ¢ocuklarini da
orseleyecektir. Oysa orselemeden kurtulan ¢ocuk sizin
cocuklariniz gibi sevgi dolu bir yetiskin olabilecektir. Ailenizin
size gosterdigi il?i, saygl ve sorumluluk size 6zel bir ayricalik
degil, tim gocuklarin en dogal hakkidir!



Her ¢ocugun bireysel yeteneklerini 6zglrce geligtirme, kendini
birey olarak var etme, kendi gelecegini belirleme hakki vardir.
Bu haktan mahrum edilmek, ulusu bu haklarin digina atmaktir.
Gelecedin sorunlu toplumu yerine, cagdas ve sorunsuz diinyasini
istiyorsak, ¢ozimi en temelden saglamak, tim gocuklarin
saglikh bir aile, saglikh bir toplum, saglikl bir gelecek icinde
yasamalarina zemin olusturmak zorundayiz.

Bu nedenle hazirlanan “Cocuk Baslangictir” kampanyasi, ulusun
gelecegine, bireyin gelecegdine sahip cikma kampanyasidir. Ve
bu kampanya, bire bir veya kurumsal diizeyde maddi destek
sagdlamadan ziyade, konuyla ilgili toplumsal suur olugturma ve
bu suur dogrultusunda tavir almaya yéneliktir.



Stratejik Planlama

Mass AST, ekteki listede yer alan sivil toplum kuruluslarinin
olusturdugu Cocuk Haklari Koalisyonu tarafindan olusturulan
Cocuk Baslangictir projesini, projenin tasiyici adiyla ulusal bir
kampanyaya donustlrerek uygulayacaktir. S6z konusu
kampanya klasik cercevede bir reklam kampanyasi dedil, bir
ulusal eylemlilik kampanyasidir.

Bu nedenle, kampanyanin stratejik planlamasi, kampanyanin
yaratici stratejisi kadar dnemlidir.

Koalisyonun olusturulmasi, yasal zemine oturtulmasi su
asamalarla saglanacaktir.

Koalisyonu olusturacak olan (kurum, dernek, vakif...) genel bir
toplanti diizenleyerek bir “Platform" olusturacaktir.

Olusturulan "Platform"a destek veren / katilan kuruluslarin
baskanlari bir “Anlagma / Protokol” imzalayacaktir.

Bu “Anlasma / Protokol"{inde; Baskan, Baskan Yardimcilari;
Mali islerden sorumlu, Hukuk islerinden sorumiu, Ki / KD
lletisim'den sorumlu, R / PR ¢aligmalarindan sorumlu olan
kisilerin isimlerinin segilmesi ve belirtiimesi, kendilerine verilen
yetki ve sorumluluklarin agiklanmasi yer alacak ve kendine
ozel bir igleyis mekanizmasi olusturulacaktir.



Ajans - Platform Iliskisi

Ajans, kampanyanin yasama gecirilmesi strecinde ¢ok yonli
sorumluluk Ustlenecektir. Projenin hayata gegirilebilmesi icin
gerekli sponsor desteklerinin saglanmasi, kreatif
konumlandirmanin yapilmasi, but¢enin olusturulmasi ve mecra
cesitliligi temelinde kullanilmasi bu sorumluluklarin ilk akla
gelenleridir. Gorev ve yetkiler “Anlasma / Protokol"de ismi
belirtilen proje bagkaniyla Mass AST'nin yetkilisince imzalanacak
olan sdzlesmede ayrintilandirilacaktir. S6zlesme ekine yukarida
bahsedilen “Anlasma / Protokol” yer alacak, sézlesmede
baskan yardimcilarinin imzalari da bulunacaktir.



Reklam ve PR Calismalarinin
Planlamasi

Kampanya ulusal 6igekli ve uzun solukiu bir kampanya olacak
ve basta Cocuk Haklari Koalisyonu'nu olusturan kuruluglar
olmak Uzere, cok sayida ulusal érgutlenme ve bireysel
insiyatifleri de mevcut kurumsal kimligi altinda toplayacaktir.
Bu nedenle, kampanyanin adi ve logosu kurumsal kimlik
temelinde ele alinacak ve uygulanacaktir. Boylece olusturulan
amblem, cocuk sorunlari temelinde olusan toplumsal suurun
ve enerjinin simgesi haline gelecektir.

Boylesi genis ¢capli ve uzun streli proje, ancak etkili bir PR
calismasinin da destediyle hayata gecirilebilir. Bu nedenle,
kampanya boyunca, PR caligsmalari ile reklam etkinlikleri eg
zamanl olarak surdurilecektir. PR calismalari ve reklam
caligmalari bazen birlikte ve ortiiserek, bazen de birbirinden
bagimsiz olarak giindeme gelecektir. Boylece, kampanyanin
uzun bir stirede etkili olarak gindemde tutulmasi mimkin
olabilecektir, Bu yaklasim, ayni zamanda bitgenin daha etkili
sekilde kullanimina da imkan saglayacaktir. Kampanyanin
lansman sonrasi adimlarinda islenecek tematikler, tematigin
ruhuna uygun sponsoriar tarafindan desteklenirken, saglanan
maddi destedin boyutu birbirinden farkli olabilecektir. Bu
dénisim, az destekli donemlerde de etkin olabilmeyi, dolayisiyla
heyecanin dénemsel ama surekli sekilde canli tutulmasini
mumkin kilacaktir.



Kampanyanin Kurumsal

- LR
Kimligi
Kampanyanin kurumsal kimlik temelinde sunulmasi, tanitim
stirecinde ¢ok yonli materyal kullanimi nedeniyle de gereklidir.
Bu amacla iki logo hazirlanmistir. CHK logosu ve Cocuk
Baslangictir logosu.. Her iki logo da gorsel malzemelerde
kurumsal kimlik kapsaminda birlikte yer alacaktir. Cocuk
Baslangictir logosu, kampanyanin tiim sreclerinde yer alarak,
kampanyalar arasi sirekliligi vurgulayacaktir. Mavi ve pembe
ton, her iki cinsiyeti vurgulamakta, kosan ¢ocuk gocugun
dinamizmini simgelemekte, merdivenler ise yarina atilacak
adimlari ve alinmasi gereken yolu anlatmaktadir. CHK
logosunda, aile ve gocuk kombinasyonu, sevgi temelinde
butiinlesmeyi saglayan kalplerle anlatiimistir. Aile figurd,
toplumun temel birimi oldugu igin, toplumun simgesi olarak
kullaniimistir. Kurumsal kimlik temelinde hazirlanacak calismalar
asagida belirtilen kalemlerden olugmaktadir:

Gorsel Kimlik / Genel lletisim Araglarr;
- Amblem
- Antetli kagit, zarf, kartvizit
- Mektup
- Fax Kapadgi
- Basin Bilteni
- Basin Kiti
- Dosya
- Sponsorluk Kiti
- Web Sitesi
- Tanitim Filmi
- CD / Video Kaset
- Bayrak
- Tasit Gstd tasarimi
- PRigin Gazete / Biilten
- Sticker
- Rozet / Yaka Karti
- Tisort



Reklam / PR Calismalarinin
Genel Duzeni

Kampanyanin lansman bdlimi, kamuoyuna Cocuk Baslangictir
kampanyasinin baslatildigini duyuracaktir. Bu donemde,
reklamdan ¢ok PR caligmalarinin etkili olacagi disintimektedir.
Cinki ancak son derece gliclii bir PR ¢alismasi, kampanyanin
toplumun biitin kesimlerinin ilgi odagi haline gelmesini
saglayabilir.

Reklam Caligsmalari

(Genel + 1. Kampanya);
- Basin Kampanya llanlari
- TV Kampanya "Story Board"lari
- Medya Plani



Kurumici PR Calismalari

Kurum igi PR ¢aligmalart i¢ iletisimin yaninda platforma Gye
kuruluslarin baskanlari ile olan karsilikli protokolli de
saglayacaktir. Kirkin tstinde kurulusun bir kampanyada
esqudumla sekilde galigmasi, gerektiginde her kurulugun ayri
ayri kendi alaniyla ilgili konularda aktif destedinin saglanmasi
gerekeceginden, pratikte gesitli glicliikler tasiyan bir durumdur.
Kurum ici PR ¢alismalari, bu yéndeki katkilarin da
koordinasyonuna yardimci olacaktir.



Kurumdisi PR Calismalari

Kampanya, sivil toplum kuruluslarinin ¢abalarina resmi ve sivil
kesimlerden olusan son derece genis bir dis destek saglayarak
hayata gecirilecektir. Sorunlara isaret eden degil, ¢oziminu
sadlayan bir anlayisla yola ¢ikilmasi nedeniyle, en basta
Cumhurbaskanimiz olmak Uzere, basbakanlik, bakanliklar,
konuyla ilgili devlet kurumlari, valilikler, belediyeler, tniversiteler,
dernek ve vakiflar, konuya duyarl sirketler ve kisilere dogru
yayilan bir zincir s6z konusu olacaktir. Bu zincirin tim
halkalariyla koordineli bir iletisim ve bilgilendirme ve bilgi
aligverisi gerekecektir. Kampanyanin PR calismalari, 6zellikle
dis iletisim konusunda ciddi bir yogunluk tasiyacak ve bu alana
yogunlasacaktir.

Bu hiyerarsi asagida maddeler seklinde 6zetlenmistir.
- Devlet / Hukiumet;
- Cumhurbaskani
- Basbakan
- Bakanliklar;
- Devlet Bakani (Kadin / Cocuk konularindan sorumilu)
- Sa?llk Bakani
- llgili Mistesar ve PR Muddrleri...
- MEB
- llgili Miistesar ve PR Mud(irleri...
- Valilikler...
- Belediyeler...
- Universiteler;
- Istanbul
- Ankara
- lzmir
- Diger dernek, vakif ve kurumlar;
- TEMA
- AKUT
- ve digerleri
- Sirketler
- Benetton,
~MIS... .
- Onemli / Unlii Kisiler;
- Cemil Ipekci
- Mustafa Sandal
- Emrah...
- Dostlar;
- Platform / tyeler ve gevreleri
- Mass AST cevresi...



Basinla Iliskiler;

Basinla olan iligkiler kugkusuz yalnizca kampanyanin ana
mecralarindan biri olmakla sinirli kalmayacaktir. Ulusal lcekli
olanlarindan yerel olanlarina kadar, basinla dinamik bir igbirligi
kurulacak ve kampanyanin kamuya etkili sekilde duyurulmasi,
haber olarak gecilmesi, CHK yetkililerinin ve kampanyaya
destek veren resmi - sivil tim birimlerin konuyla ilgili
yaklagimlarinin sayfalarinda yer bulmasi saglanacaktir. Bu
durum, PR ¢aligmalarinin basin ayadiyla ilgili ciddi bir agirhiginin
olmasi anlamina gelmektedir.

- Gazeteler;
- Hirriyet
- Sahipleri,
- Genel Yayin Yénetmenleri
- Yazi Isleri Muddirleri
- Cocuk / Kadin konulari ile ilgili kbse /yazarlar
- Sabah
- Milliyet,
- Aksam...
- Yerel Gazeteler;
- Yeni Asir
- Olay...
- Kurulus yayinlari (Gazete / Dergiler...)
- Skylife
- Masste
- Hillsider...
- Dergiler
- Cosmopolitan...
- TV Kanallari
-Kanal D
- ATV
- Show
o v |
- Radyolar
- Power FM
- Slper FM...
- Internet Siteleri
- Mynet
- Superonline
- Ixir
- E-kolay...



Genel Zamanlama AkKisl

Kampanya ulkemizin ciddi ekonomik sorunlarla ve bu sorunlarin
olusturdugu olumsuz psikolojik faktorlerle i¢ ice olunan bir
dénemde projelendirilmektedir. Bu nedenle, zamanlamayla
iligkili sorunlarin en az diizeyde yasanmasi ve sonug alici
olunabilmesi i¢in, kampanyanin (baslangicindan itibaren tim
stireclerinin) etkili sekilde planlanmasi gerekmektedir. On
hazirlik ve start alinmasi asagida belirtildigi sekilde
planlanmaktadir.

Koalisyon Baskani + Mass AST sdzlesmesinin imzalanmasi
Sponsor arayiglari ve kesinlestirme ¢alismalarinin yapilmasi
Kampanyanin yayinlarinin baslamasi;



Kampanya'nin Amaci

Hayat dogum ile 8lim arasindaki stregler toplamidir ve her
bireyin bu strecleri yasamdan keyif alacagi, duygusal tatmin
yasayacad: sekilde strdirmesi dogal hakkidir. Burada bireyin
topluma karsi korunmasi ve yasamini belirlenen cercevede
strdirebilmesi igin yasal diizenlemelere gidilmesi anlayis
onemlidir.

Cocuk konusu kiimdlatif bir sorun olmasina karsin, 6z itibaryla,
hayatin 6znesi olan insanin, yani bireyin sorunlarinin ¢ézimdayle
direkt sekilde ilgilidir. Bireyin yeniden kesfedildigi bu ikinci
aydinlanma c¢agdinda, yitirilen her hayat aslinda hayatin toplami
olarak tanimlanmaktadir. Bu nedenle, dogma hakkini elde eden
her insan, hatta canli varlik, yagama, yagamini olumlu sartlar
icinde slrdiirme hakkina sahiptir. Bireyin yasam ¢izgisi
cocuklukla baslar ve genclik, olgunluk ve yasllik stirecleriyle
devam eder. Dolayisiyla bir Glkenin cocuklarina sundugu
baslangic, gelecegin de bizzat kendisini olusturur. Clnkd bireye
cocukluk déneminde sunulan olanaklar, yasanilan deneyimler
geleceginin temel altyapisini olusturur. Bu altyapl maddi ve
psikolojik iki anlamla birlikte distndlmelidir. CUnkl bireyin
Kisiligi bu donemdeki sartlarin derin izlerini taglyarak gelisir.
Ik cocukluk déneminde glivensizlik duygusuyla yasayan bireyin
yetiskinliginde gliven duygusunu tanimasi ve Kisiligiyle
bitlnlestirmesi ¢cok zordur.

Kisacasi, biz toplumu dedgistirecek adimlardan bahsederken,
toplumun 6znesi olan bireyin dedisiminden de bahsetmis
oluyoruz. Ve bu degisimin ilk halkasini temel aldigimiz igin de,
gelecedi degistirmenin aslinda en kolay seklini ve yontemini
de se¢mis oluyoruz. Clnkl hatayi diizeltmenin, daima onu
dogru sekilde var etmekten daha zor oldugunu biliyoruz.

Kampanya, birey ve toplum iligkisinde bu denli nemli bir
noktaya isaret etmektedir. Ama bireysel ¢ézimleri dedil, kitlesel
¢Ozimleri savunmaktadir.

Yine kampanya, bugtin ve gelecek arasinda da rasyonel bir
yaklagimi temel almaktadir. Clinkd, gelecek aslinda bugtiniin
kendisidir, bugtinden itibaren yapilanlarin, hayata gegirilenlerin
Urtndddr. Yarini degistirmek ancak bugiini degistirmekle
mimkindir ve bugline en yakin duranlar yetiskinler degil,
cocuklardir.

Bu ¢ikis noktasindan hareketle, kampanya, “Cocuk Baslangigtir”
ana konseptinin agilimiyla baslayacak ve segilen tematiklerden
olusan alt adimlarla uzun vadeli olarak strdirilecektir. Bu
sureg icinde, her agsamada, temel yaklasim bu ana konseptin
hayata gecirilmesi olacaktir. Clinkl bu kampanya, sorunlarin
cercevesini cizmekle ve bunu kamu vicdanina yansitmakla
sinirl olmayan bir kampanyadir; degisim ve degistirme
kampanyasidir. Olusturulan kamu vicdani, toplumsal suur ve
aklin eyleme donisturilmesi dolaysiz sekilde sorunun
¢6zumune yonelik sonuglar yaratacaktir. Bu nedenle, duygusal
tonu olmakla birlikte, akilci ve yénlendirici olacaktir. Amag
genel sorunun agmazindaki bireylere ydnelik bireysel ¢dzimler
dedil, kitlesel ¢dzUimlerdir.



Kampanyanin Hedefi

Kampanyanin hedefi, Tlrkiye'de ¢ocuk sorununun nihai
¢ozimune kadar tim adimlara zemin hazirlamaktir.

Bu nedenle, hedef kamuoyunun ve resmi kurumlarin dikkatini
¢ocuk sorunlarina ve sorunlarin ¢ézimine ¢ekmek ve bu yolda
adimlar atiimasini saglamaktir. Sorunun ¢éziimiinde kilit rol
oynayan resmi kurumlarin harekete gecirilmesi, ¢cézimler
Uretmeye zorlanmasi, cocuk ve gcocuk haklari ile ilgili cagdas
bir kanun dedgisikliginin gerceklestirilmesi bu yondeki ara
hedefleri olusturmaktadir. Ana hedef tam ¢éziimdur!



Kampanyanin Hedef kitlesi

Tirkiye'de son yillarda yayginlagan bananecilik yaklasimina
ragmen, kisisel vicdani ve akl temelinde yasayan duyarl bir
kitle de mevcuttur. Ve bu kitlenin iginde cocuk sorunu ve
sorunun ¢6zimi konusunda odaklanmig 6nemli bir cogunluk
da mevcuttur. Cocuk Haklari Koalisyonu, bunun somut bir
gostergesidir.

Once bu merkezin genisletilmesi gerekmektedir. Kampanyanin
oncelikle gocuk sorununda duyarli olan kesimin inang ve
enerjisini tazeleyecek, ¢cdzime iligkin stratajiler etrafinda
butUnlesmesini saglayacaktir. Bu kesim, CHK'nun drgutlenmis
ve drgiitlenmemis uzantisidir.

Kampanyanin ikinci hedef kitlesi, hentiz konunun bilincinde
olmayan ve bu nedenle de harekete aktif bir destek saglamamig
olan kesimdir. Hedef kitlenin sayisal cogunlugu bu bélimde
yer almaktadir. Sessiz ve kayitsiz cogunlugu yanina kazanmayan
hicbir etkinlik hedefine ulagsamaz. Kaldi ki, cocuk sorununun
¢dzUmU olusturulacak olan kamuoyunun giiclyle direkt olarak
ilgilidir. Clnkd, sorunun ¢ézimi devletin de Uzerine diseni
gergeklestirmesini, yasal dedisiklikler basta olmak Gzere bir
dizi dnlemi almasini gerektirmektedir.

Devlet, (diinyada ve Ulkemizde) ne yazik ki yeterince yonlendirici
bir yaklagimda dedgildir , kamuoyunun enerjisiyle ¢alisan bir
makine gibidir.

Dolayisiyla, kampanyanin yandas! olarak gordigimuz devlet,
ayni zamanda kampanyanin hedef kitlesini de olusturmaktadir.
Cunkl harekete gegen toplumsal akil ve suur, devleti de bu
yénde adimlar atmaya yonlendirecektir.

Kampanyanin hedef kitlesi icinde 6nemli bir kesim, oganize
birimlerdir. Yani dernekler, vakiflar, meclis, bakanliklar,
belediyeler, yerel meclisler, meslek odalari, barolar... Bu
yapilanmalar, kampanyanin isaret ettigi sorunlarin ¢éziimiinde
onemli bir dayanak olacaktir.

Medya da bu kampanyanin reel bir hedef kitlesidir, clink(

kamuoyunun olusturulmasinda ve ¢ocuk sorunlarinin ¢ozimda
dogrultusunda harekete geciriimesinde, resmi yapilanmalarin
bu degisim dogrultusunda tavir almasinda énemli bir gligtdir.

Ticari kuruluslar, kampanyanin ciddi bir hedef kitlesidir. CinkU
kampanyanin etkin sekilde duyurumu icin gerekecek olan
maddi kaynaklar, kampanyaya sponsor olacak kuruluslardan
saglanacaktir. Kampanyanin yillarca stirecek bir mantikta
olmasi, bu kesimin destede 6zendirilmesini ve tesvik edilmesini
gerektirmektedir.



Kampanyanin Tonu

Cocuk konusunda diizenlenen kampanya ve etkinliklerde
genellikle (bazen suistimal diizeyine varabilen) duygusal
yaklagimlar tercih edilmektedir. Oysa duygular insanda o an
icin bir etkilenme saglasa da, harekete gecirme dogrultusunda
zayifliklar tasir.

Duygusal 8ge, kampanyamiz kapsaminda yalnizca bu hedeflere
ulasmay sadlayici bir destekleyici unsur olarak diistntimstar.
Kampanyanin genel tonunu olusturmamaktadir.

Bu nedenle, hazirlanan kampanyada, rasyonel bir yaklasim
benimsenmistir. Clink, biz duygulari degil, akl harekete
gecirmeyi amacliyoruz. Clinkl ancak akil, gdztimler Gretebilir
ve stratejik davranabilir. Cocuk Baglangictir Kampanyasi
insanlar1 sorunun boyutuyla ylz yuze getirmeyi
amaglamaktadir. Sorunu dile getirmeyi ve eylemlilige gegmeyi
amaclamaktadir.

Kampanyanin Hayata Gegirilisi

Kampanya reklam ve PR etkinlikleriyle hayata gegirilecek ve
su 6gelere yer verecektir:
- Reklam Calismalart;
- Basin Kampanyalari
- TV Kampanyalari
- Diger...
- PR Caligmalari
- Koalisyon Uyelerine tesekkir mektubu
- Koalisyon yayininin hedef kitlelere postalanmasi
- “Lansman”la ilgili ilk basin toplantis
- Medya'da haberlerin yer almasi
» Bﬂgdya‘da ilgili programlarda davet / konugma
- Diger...



Kampanyanin Lansman
Bolumda

Kampanyanin lansmani, ayni zamanda kampanyanin adini
olusturan “Gocuk Baslangictir” ana bagligini tasimaktadir.
Ust basliklar, eylemin nedenini agiklayarak ana basliga destek
vermektedir. Baslangig, “Aydinlik bir gelecek igin"dir... “Gelecegi
bugiinden yazmak igin"dir... “Yanliglarimizi silmek icin"dir...
Kisacasl, gelecedi bugiinden baslayarak degistirmek, bugiini
tekrarlamamak icindir... Lansmanin kapanig ilani, “Kaybedecek
zaman yok" derken, zamani degisim icin en etkili sekilde
kullanmaya yonelik bir cagri yapmaktadir ve bir an 6nce eyleme
gegme zorunlulugunu vurgulamaktadir. Clinkd gegen her an,
mevcut sorunlarin igine atilan yeni ¢ocuklar demektir.
Kampanyanin lansmaninda, ne séylemek istiyorsak onu
sdylemeyi tercih ettik. CUnkl sdyledigimiz gekilde algilanmayi
istedik. Net, acik acik ve kararli... Hedef kitlesi btlin Turkiye
olan bir kampanyada mesajin herkesin alabilecedi,
kavrayabilecegi yalinlikta olmasi gerektigi kanisindayiz.

Metinler, basliklarin nedenini agiklamakta , sorgulamakta ve
¢ocuk sorununun toplumsal bir sorun olduguna isaret
etmektedir. Kanaatimizce en can alici noktaya dikkat
cekmektedir: Degisim icin herkes kendi hayatindan ve
cevresinden ige baglamalidir! Degisim bireyin degil, toplumun
sorunudur!

Kampanya kapsaminda yer alan basin ve TV reklamlari, birbirini
destekleyen gérsel 6gelerle ve mantikla hazirlanmigtir. Degigimi
engelleyen faktorleri simgeleyen nesneler (yazmayi engelleyen
kirik kalem, silmeyi engelleyen pargalanmis silgi, aydinlanmay!
engelleyen sondk lamba, zamani gostermeyen bozuk saat)...
Aslinda buradaki her 6ge, bizi, sorun karsisindaki
yaklagimlarimizdaki carpikligi ve yetersizligimizi
simgelemektedir.

TV senaryolari, basin ilanlari gibi, mesajl net sekilde sunacak
yalinlikta hazirlanmistir. Bu 6zelligi, gosterim sikligi saglama
yoniinde de avantaj olusturmaktadir.



Tematik Acihmlar

Hazirlanan tematik ¢alismalar, kampanyanin gelecekte slirecek
olan adimlarindan érnekler olusturmaktadir. Hangi tematigin
oncelik taglyacagd GHK yetkilileriyle olan gériigmelerin seyrine
gore belirlenecek ve uygulanacaktir.

Bugiin ve bu gece kampanyasl, cocuk yoksullugunu islemektedir.
Bugtin onun sofrasina konuk olun... Bu gece onun sobasinda
Isinin... Bu gece onun yataginda yatin... Bu kampanya, kendimizi
onun yerine koyma, onunla yer degistirerek disinme
kampanyasidir. Clinki insanlar ancak, kendisini onun yerine
koyma durumunda onlarin sorunlarini reel boyutuyla
hissedebilirler. Sorunu i¢sellestirme diye 6zetleyebilecegimiz
bu yaklasim, gercedi o ¢ocuklarin gdzuyle gérmeye davet
etmektedir. Milyonlarca cocugun yoksulluk sinirinin altinda
yasadigi ve 60 milyonun Ustiinde insanin kayitsiz kaldigi bir
tlkede yasiyoruz. Ve toplumsal bir sorunu ancak kendi
sorunumuz haline geldigi takdirde paylasiyoruz...

Tersine Masallar kampanyasi, korunmaya muhtag ¢ocuklar
alaninda en u¢ noktayi olusturan sokakta kalan cocuklar
konusunu islemektedir. Uyuyan Glizel masalinin gergedi, yatadi
bir sokak kosesi olan kiiclk kizdir... Alaaddin ve Sihirli
Lambasi'nin gergedi, bir kuytuda siginmig olan icimizdeki
Alaaddin'dir... Cam pabuglu Sindirella, koli kagitlarinin Gzerinde
uzanmus bir lastik ayakkabili ocuktur...Tersine Masallar konsepti,
sorunun ulastidi ug noktay! dramatik sekilde vurgulamaktadir.
Bazi cocuklar igin artik mutlu sonla bitecek masal bile
kalmamustir. Cocuksu disler bile yasamin gergekleri tarafindan
acimasizca teslim alinmistir.

Fotograftaki Yanhs kampanyasi, vicdanimizdaki zayifligi ve
tepkisizligi sergileyen, cocuk sagligi temasini igleyen bir
kampanyadir. Okuyani kendi icine ¢eken, ilanin pargasi haline
getiren bir yaklagimla hazirlanmigtir. Kabullenilmez olan
umursamazligimizdir, yanhs olan bakip ge¢memizdir... Gelenekgi
toplum olmamizla 6ginmemize ragmen, bu évincu hak
etmedigimiz bir durumla karsi karsiyayiz. Tirkiye'de cocuk
saghdi konusunda ciddi sorunlar vardir ve bu sorunlari
gormeden gegiyoruz... Cocuk sorunlari konusunda esas trajik
olan reel durum kadar, o durum karsisindaki tavirsizligimizdir.
Kampanya iki yonla bir trajedinin sergilenmesidir.

Calisan Cocuk kampanyasi resmi kayitlarda 3, gayri resmi
olarak 6 milyon ¢ocugun yasadigi bir Ulkenin kampanyasidir.
Ulkenin diyoruz, ¢linkl bu alanda yasanan kayip aslinda tlkenin
kendi kaybidir. Cocugun fir¢asinin her savrulugunda parlanan
ayakkabimiz aslinda kirlenen yarinlarimizdir. Eline sigmayan
anahtarla civay sikistiran cocuk, ¢cdziimsiizIagin, umutsuziugun
eylemi icindedir ve aslinda sikistirilan tlkenin umutlaridir.
Kk ellerin indirdigi her ¢eki¢ darbesi aslinda bir kazang dedil
kayiptir, Gilke gelecegine indiriimis bir darbedir...



Dikkat edilirse, bitiin tematik kampanyalarinin ortak 6zelligi,
kendi iginde birer simgeler toplamindan olugmasidir. Bu, su
anlama gelmektedir. Saglanan sponsorluk desteginin diizeyine
gore, yeni simgelerle cesitlilik kazandirilarak uygulanabilir.

Simgesel anlatim, daha agik bir deyisle simgelerle
bitlnlestirerek anlatim, mesajin algilanma ve hatirlanma
diizeyini artiran bir anlatimdir. Bu nedenle, hedef kitlenin
mesajla btlnlegmesini de kolaylastirmaktadir.



Grafik Duzen

Sunulan ¢aligmalarda iki ayri diizen gérmektesiniz. Tematiklerle
ilgili olan kampanyalarin tumd, ortak bir sablon temelinde,
yatay sekilde tasarimlanmistir. Sablona dayall uygulama
kampanyanin surekliliginin ve butlnlidundn algilanmasini
saglayacaktir. Ayrica grup etkisini pekistirecektir.

Lansman kampanyasi, kendisini tematik kampanyalarindan
hem ayristiran hem de ¢agristiran dzelliklere sahip sekilde
tasarimlanmistir. Ince bant ve alt siyah bélim aynen
korunmaktadir. Ancak ilan sablonu dikey sekilde diizenlenmistir,.

Gorsel diizen: Yatay alanin tst bolimd silme fotograf ve
fotograf Ustu slogana ayrilmistir. Ust sag kdsede, kampanyanin
bitln slreglerinde yer alacak olan "“Cocuk Basglangictir” logosu
yer almaktadir. Sponsorlarin ve CHK'nin logosunun yer aldig
kalin alt siyah bant, sorunla ilgili sayisal verilerin sunuldugu
bir climleyi tasiyan ince kirmizi bir bant ile Ust alandan ayriimistir.

Tipografi: Her tematik kampanyasi ortak sablona sahip olmasina
ragmen, ayri tipografi kullanimiyla birbirinden gdreceli sekilde
ayristiniimistir.

Renk kullanimi: Tematiklerin ortak sablonunda renk 6gesi de
dahil edilmistir. Siyah bant, logolari 6ne ¢ikaracadi ve bir alt
kaide olusturacadi icin tercih edilmistir. Ustiindeki farkl
renklerdeki bantlar ise kampanyalarin farkhliklarini
vurgulamaktadir.

Fotograflar

Kullanilan fotograflar gorsel arsivimizden ve arastirmalardan
elde edilmistir. Uygulama asamasinda 6zel fotograf cekimi ile
daha etkileyici ve doyurucu hale getirilecektir.



Mecra Secimi

Kampanya, ana mecralar olarak basin, TV ve acikhavayi
kullanacaktir. Sponsorluk destegdinin saglayacagdi boyuta bagli
olarak genisletilerek ya da daraltilarak uygulanacaktir.
Kampanya boyunca PR ¢alismalari da sirecektir. Kesintisizligi
saglamak ve enerjiyi disirmemek acgisindan ara verilen
dénemlerde PR caligmalari 6ne ¢ikabilecektir.

Baskili Malzemeler
Kampanya suresince cesitli posterler, brosurler, kitapciklar

hazirlanacak ve dagitilacaktir. TUmi kampanyayi besleyici ve
destekleyici bir anlayisla dizenlenecektir.



Bltce

Su agsamada herhangi bir bitgelendirmeye gitmek mimkin
goérinmemektedir. Agikgasl, biitce sadlanan sponsoriuk
destegine gore daraltilip genisletilebilecek bir esneklikte
olacaktir ve uygulama dncesinde netlegecektir.



Sonucg

Basi belli ancak sonu acik olan bir kampanya ile karsi karsiyayiz.
Sundugumuz bittin caligmalar, yaklagimimizi ve tasarim
anlayigimizi ortaya koyan birer ozettir. Kitabin genigletiimis
sayfalarini birlikte yazacagimizi distinlyoruz.

Mass AST olarak tiim enerjimizle, kampanya yapmanin otesinde,
inandigimiz bir konuya destek vermek icin ¢alisacagimizi
bilmenizi isteriz. A¢ik¢asl, bu kampanyanin sivil glicleri arasinda
yer almaktan mutluluk ve onur duyacadgiz.



SENARYOLAR



Cocuk Baglangictir
Lansman

[13 Ampnli’

Siire: 10 saniye

Goriintii Diizeni

Sahne 1

Uzak ¢ekim bir abajur goriintiiye gelir.
Abajurun goriintiisii fludur. Odanin igerisi
lostur.

Sahne 2
Kamera abajura yaklagir ve abajura zoom
yapar. Abajurun ampulii yoktur.

Yazi
*“ Cocuk Baglangigtir” kampanyasi ......... nin
sponsorlugunda gerceklestirilmektedir.

Pack Shot

Sponsorun, Cocuk koalisyonunun, Cocuk
Baglangictir ve Unicef’in logolari ekrana gelir.
42 sivil toplum orgiitiiniin isimleri ekranda
hizlica akar.

Ses Diizeni

Klasik bir miizik duyulur.

Dis Ses

Gelecekte daha iyi bir tilke i¢in dogru bir
baslangi¢ yapin ve ona bugiinden hazirlanin.
Ciinkii ¢ocuk baslangigtir.

Daha aydinlik bir gelecek i¢in...



Cocuk Baslangictir
Lansman

“Siigi”

Siire: 10 saniye

Goriintii Diizeni

Sahne 1

Uzak ¢ekim bir masa goriintiiye gelir. Kamera
masaya yaklagir. Masanin iizerindeki bir kagt
ve silgi goriintiiye gelir. Silginin goriintiisii
fludur.

Sahne 2
Kamera silgiye zoom yapar. Par¢alanmig ve
kullanilmusg bir silgidir.

Yazi
* Cocuk Baslangictir”” kampanyast ......... "nin
sponsorlugunda gergeklestirilmektedir.

Pack Shot

Sponsorun, Cocuk koalisyonunun ve Unicef’in
logolari ekrana gelir.

42 sivil toplum orgiitiiniin isimleri ekranda
hizlica akar.

Ses Diizeni

Klasik bir miizik duyulur.

Dis Ses

Gelecekte daha iyi bir iilke i¢in dogru bir
baslangi¢ yapin ve ona bugiinden hazirlanin.
Clinkii cocuk baglangigtir.

Yanlhglarimiz: silmek igin...



Cocuk Basglangictir
Lansman
“Zaman”

Siire: 7 saniye

Goriintii Diizeni

Sahne 1
Uzak cekim bir saat goriintiiye gelir. Saatin
goriintiisii fludur.

Sahne 2
Kamera saate yaklagir ve saate zoom yapar.
Saatin akrep ve yelkovam yoktur.

Yazi
“ Cocuk Baglangictir” kampanyasi ......... nin
sponsorlugunda gergeklestirilmektedir.

Pack Shot

Sponsorun, Cocuk koalisyonunun, Cocuk
Baglangictir ve Unicef’in logolar ekrana gelir.
42 sivil toplum Grgiitiiniin isimleri ekranda
hizlica akar.

Ses Diizeni

Saatin sesi duyulur.

Dis Ses

Gelecekte daha iyi bir iilke i¢in dogru bir
baglangi¢ yapin ve ona bugiinden hazirlanin.
Ciinkii ¢ocuk baglangictir.

Kaybedecek zaman yok!



Cocuk Baslangictir
Lansman

“Kalem”

Siire: 10 saniye

Goritintii Diizeni

Sahne 1

Uzak ¢ekim bir masa goriintiiye gelir. Kamera
masaya yaklagir. Masanin {izerindeki bir kagt
ve kalem goriintiiye gelir. Kalemin goriintiisii
fludur.

Sahne 2
Kamera kaleme zoom yapar. Kalemin ucu
kiriktir.

Yazi
*“ Cocuk Baslangictir” kampanyasi ......... "nin
sponsorlugunda gerceklestirilmektedir.

Pack Shot

Sponsorun, Cocuk koalisyonunun, Cocuk
Baslangictir ve Unicef’in logolan ekrana gelir.
42 sivil toplum orgiitiiniin isimleri ekranda
hizlica akar.

Ses Diizeni

Klasik bir miizik duyulur.

Dis Ses

Gelecekte daha iyi bir iilke i¢in dogru bir
baglangi¢ yapin ve ona bugiinden hazirlanin.
Ciinkii cocuk baglangictir.

Gelecegi bugiinden yazmak ig¢in...



Cocuk Baglangictir
Siz Olsaydimiz?
“Konuk”

Siire: 7 saniye

Goriintii Diizeni

Sahne 1

Bir sokak kosesinde oturan 7-8 yaslarinda
erkek cocuk goriintiiye gelir. Elbiseleri eski
ve ¢ok kirlidir.

Sahne 2
Elinde bir par¢a ekmek vardir. Kamera ekmege
Zoom yapar.

Pack Shot

Ekranin sag alt kosesinde Cocuk Haklar
Koalisyonunun, sponsorun, Cocuk
Baslangictir ve Unicef’in logolari belirir.

Yazi
“Cocuk Baslangigtir” kampanyasi....... nin
sponsorlugunda gerceklestirilmektedir.

Ses Diizeni

Sokak sesleri duyulur.

Dig Ses
Bugiin onun sofrasina konuk olun! Onu ¢ok
iyi anlayacaksiniz.



Cocuk Baslangigtir
Siz Olsaydimiz?
“Yatak”

Siire: 7 saniye

Goriintii Diizeni

Sahne 1

Gece

Karanlik bir sokak kdsesinde mukavvalarin
lizerine uzanmig uyuyan bir ¢ocuk goriintiiye
gelir. Sirt1 kameraya doniik bir sekilde
uyumaktadr.

Sahne 2

Cocuk hafifce yerinden kimildar. Kamera
¢ocugun iizerinde yatmakta oldugu
mukavvaya zoom yapar.

Pack Shot

Ekranin sag alt késesinde Cocuk
Koalisyonunun, sponsorun, Cocuk
Baglangictir ve Unicef’in logolan belirir.

Yazi
“Cocuk Baglangictir” kampanyasi....... nin
sponsorlugunda gerceklestirilmektedir.

Ses Diizeni

Kedi ve kopek sesleri duyulur.

Dig Ses
Bu gece onun yataginda yatin! Onu ¢ok iyi
anlayacaksiniz.



Cocuk Baslangictir
Siz Olsaydimz?
(‘Soba)’

Siire: 7 saniye

Goriintii Diizeni

Sahne 1

Gece

Karanlik bir sokak kosesinde yanmakta olan
bir ates ve atesin Oniindeki cocuk goriintiiye
gelir,

Sahne 2

Cocuk ellerini ovusturur ve ates dniinde
1sinmaya ¢aligir. Kamera ¢ocugun soguktan
kizarmg ellerini kadraja alir.

Pack Shot

Ekranin sag alt kogesinde Cocuk
Koalisyonunun, sponsorun, Cocuk
Baslangigtir ve Unicef’in logolar: belirir.

Yazn
“Cocuk Baglangigctir’” kampanyasi....... "nin
sponsorlugunda gerceklestirilmektedir.

Ses Diizeni

Yanan kagitlarin sesi duyulur.

Dig Ses
Bu gece onun sobasinda 1sinin! Onu daha iyi
anlayacaksiniz.



Cocuk Baslangictir

Tersine Masallar

“Aleaddin ve sihirli lambast”
Stire: 15 saniye

Goriintii Diizeni

Sahne 1

Goriintiide Aleaddin ve sihirli lambasi masal
kitabi agilir. Resim olan yerde karanlik ve pis
bir sokak kdgsesi vardir.

Sahne 2

Kamera reel goriintiide kirli ve karanlik bir
sokaga cevrilir. Eski ve kirli bir hali iizerinde
uyuyan bir erkek ¢ocuk goriintiiye gelir.
Elbiseleri son derece eskidir.

Sahne 3
Kamera ¢ocugun yanindaki cami kirik eski
bir gaz lambasina zoom yapar.

Pack Shot

Ekranin sag alt kogesinde ¢cocuk
koalisyonunun, sponsorun, Cocuk Baslangictir
ve Unicef’in logolan belirir.

Yaz
“Cocuk Baglangigtir” kampanyasi....... nin
sponsorlugunda gerceklestirilmektedir.

Ses Diizeni

Miizik
Duygusal bir miizik duyulur.

Miizik devam eder.

Dig Ses

Aleaddin ve sihirli lambast. .. Tersine bir masal.
Tiirkiye’de 20.000 cocuk sokakta yasamaya
¢aligiyor. Onlara diislerini geri verin.



Cocuk Baslangictir
Tersine Masallar
“Sindirella”

Siire: 15 saniye

Goriintii Diizeni

Sahne 1

Goriintiide Sindirella masal kitabi acilir. Resim
olan yerde karanlik ve izbe bir sokak kadraj
vardir.

Sahne 2

Kamera reel goriintiide kirli ve karanlik bir
sokaga cevrilir. Uzerinde yirtik pirtik giysiler
olan bir kiz ¢ocugu bir kdsede uyumaktadir.

Sahne 3

Ayaklarin 6rtmeye ¢alistifi eteginin altindan
goriinen geffaf plastik ayakkabiya kamera
ZoOm yapar.

Pack Shot

Ekranin sag alt kdsesinde Cocuk
koalisyonunun, sponsorun, Cocuk Baglangigtir
ve Unicef’in logolar belirir.

Yan
“Cocuk Baslangigtir” kampanyasi....... nin
sponsorlugunda gercgeklestirilmektedir.

Ses Diizeni

Miizik
Duygusal, hiiziinlii bir miizik

Miizik devam eder.

Dis Ses

Sindirella... Tersine bir masal... Tiirkiye'de
20.000 ¢ocuk sokakta yasamaya caligiyor.
Onlara diiglerini geri verin.



Cocuk Baslangictir
Tersine Masallar
“Uyuyan Giizel”
Siire: 15 saniye

Goriintii Diizeni

Sahne 1

Goriintiide Uyuyan Giizel masal kitab: agilir.
Resim olan yerde izbe bir evin merdivenleri
vardir.

Sahne 2

Kamera reel goriintiide izbe bir evin
merdivenlerine gevrilir. Uzerine orttiigii koli
pargasi alinda uyumakta olan bir kiz cocugu
goriintiiye gelir. Uzerinde eski, hirpani giysiler
bulunmaktadir.

Pack Shot

Ekranin sag alt kdsesinde Cocuk
Koalisyonunun, sponsorun, Cocuk
Baglangictir ve Unicef’in logolan belirir.

Yaz
“Cocuk Baglangigctir” kampanyasi....... ‘nin
sponsorlugunda gerceklestirilmektedir.

Ses Diizeni

Miizik
Duygusal, hiiziinlii bir miizik

Dig Ses

Uyuyan Giizel. .. Tersine bir masal. Tiirkiye’de
20.000 gocuk sokakta yasamaya caligiyor.
Onlara diislerini geri verin.



Cocuk Baslangictir
Ne Yanhs
“Oyunlar”

Siire: 15 saniye

Goriintii Diizeni

Sahne 1
Bir mahalle arasi. Cocuklar top oynamaktadir.

Sahne 2

Kamera iclerinden koltuk degnegiyle duran
fel¢li bir cocuga zoom yapar. Cocuk topa
vurdugu sirada kamera ¢ocugun koltuk
degnegine zoom yapar.

Pack Shot

Ekranin sag alt kdgesinde Cocuk
Koalisyonunun, sponsorun, Cocuk
Baslangictir ve Unicef’in logolan belirir.

Yaz1
“Cocuk Baglangigtir” kampanyasi....... nin
sponsorlugunda gerceklestirilmektedir.

Ses Diizeni

Cocuklarin bagiriglan bir ugultu seklinde
duyulur.

Efekt

Cocugun ayagiyla topa vurma sesi.

Dis Ses

Cocuklarin hayalleri... Hayatlarinda 6nemli
bir yer tutan coskuyla oynadiklari, annelerin
onlara her sesleniginde asla ayrilmak
istemedikleri oyunlari... Ve bu filmin bir
karesinde gordiigiimiiz i¢imizi burkan bu
cocuk ve onun gibi binlercesi. Ama bu
goriintiiden daha aci olan sey, Oylesine bakip
gecmemiz!

Onlar i¢in hi¢bir sey yapmamamiz.



Cocuk Baslangictir
Ne Yanhs

“Maske”

Siire: 15 saniye

Goriintii Diizeni

Sahne 1

Bir hastanenin ¢ocuk klinigi. Klinikte
sterilizasyon maskesi takmig ¢cocuklar
goriintiiye gelir.

Sahne 2

Cocuklardan birine kamera zoom yapar.
Cocugun elinde oyuncak bir araba vardir.
Arabay1 masanin iizerinde siiriikler.

Pack Shot

Ekranin sag alt kosesinde Cocuk
Koalisyonunun, sponsorun, Cocuk
Baslangictir ve Unicef’in logolar belirir.

Yazi
“Cocuk Baslangictir” kampanyasi....... nin
sponsorlugunda gerceklestirilmektedir.

Ses Diizeni

Cocuk sesleri duyulur.

Efekt

Oyuncak arabanin ileri geri siirtiilmesinden
cikan ses

Dis Ses

Cocuklarin genis hayal diinyalar: ve bir yanda
binlerce cocugun hayatta kars: karsiya
kaldiklan iiziicii gercekler...
Kabullenemedigimiz kiigiiciik bedenlerin
yasadigi bu saglik sorunlari... Ama bu
goriintiiden daha kabullenilmez olan sey,
umursamazhigimiz!



Cocuk Baslangictir
Ne Yanhs?

“Kamera”
Siire: 10 saniye

Goriintii Diizeni

Sahne 1
Bir grup ¢ocuk, sokakta kargilastiklari

televizyon kamerasina el sallar.

Sahne 2

Kamera i¢lerinden sol kolu olmayan

bir ¢ocuga zoom yapar. Cocuk gézlerini
kocaman acarak kameraya bakar.

Pack Shot

Ekranin sag alt kégesinde Cocuk Haklari
Koalisyonunun, sponsorun, Cocuk Baglangictir
ve Unicef’in logolar1 goriiliir.

Yaz1
“Cocuk Baglangigtir” kampanyasi
..o NN sponsorlugunda gergeklestirilmektedir.

Ses Diizeni

(Cocuklarin neseyle bagiriglar

Dis Ses

(Cocuklarin i¢lerine sigmayan
cosku dolu enerjileri...

Ve bu filmin bir karesinde
gordiigiimiiz i¢imizi burkan bu
gocuk ve onun gibi binlercesi.
Ama bu goriintiiden daha sarsici
olan sey, bundan bana ne
dememiz!



Cocuk Baslangictir
El ve alet

n‘tcek.ig”

Siire: 8 saniye

Goriintii Diizeni

Sahne 1

Kaportacida ¢alisan iscilerin goriintiisii uzak
¢ekimle ekrana yansir. Calisan iscilerin
arasindan belli belirsiz goriinen bir is¢i gocuk..

Sahne 2

Kamera ¢ocuga yaklagir. Cocugun eline zoom
yapar. Cocugun elinde biiyiik bir ¢eki¢ vardir.
Ve cekigle bir metale vurmaya baglar. Bu
vurus sirasinda goriintii slow motion olarak
ekrana yansir.

Pack Shot

Ekranin sag alt kosesinde Cocuk
Koalisyonunun, sponsorun, Cocuk
Baslangi¢tir ve Unicef’in logolar: belirir.

Yan
“Cocuk Baglangictir” kampanyasi....... ‘nin
sponsorlugunda gergeklestirilmektedir.

Ses Diizeni

Arabesk bir miizik ve arkada rabarba sesler
duyulur.

Efekt
Sadece ¢ekicin sesi duyulur. Bu ii¢ defa ve
¢ok yiiksek bir sekildedir.

Dis Ses

O c¢alismak zorunda olan ¢ocuklardan yalmizca
biri. Ve onun her vurusu iilke gelecegine bir
darbe!



Cocuk Baslangictir
El ve alet
“Ingilizanahtary”
Siire: 7 saniye

Goriintii Diizeni

Sahne 1

Bir tamir at6lyesinde calisan ig¢ilerin uzak
¢ekim goriintiisii ekrana yansir. Caligan
iscilerin arasindan belli belirsiz goriinen bir
is¢i cocuk.

Sahne 2

Kamera cocuga yaklagir. Cocugun eline zoom
yapar. Cocugun elinde bir ingilizanahtar1
vardir. Bir somunu ingiliz anahtariyla sikigtirir.

Pack Shot

Ekranin sag alt kosesinde Cocuk
Koalisyonunun, sponsorun, Cocuk
Baglangictir ve Unicef’in logolari belirir.

Yaz
“Cocuk Baglangictir” kampanyasi....... ‘nin
sponsorlugunda gergeklestirilmektedir.

Ses Diizeni

Arabesk bir miizik duyulur.

Efekt
Sadece ingilizanahtarinin somunu sikigtirma
sesi. Bu ses yiiksek bir sekilde duyulur.

Dis Ses

O c¢alismak zorunda olan ¢ocuklardan yalmizca
biri. Ve onun anahtar her ¢evirisinde sikigan
umutlarimiz



Cocuk Baglangictir
El ve alet
“Ayakkab: fircast”
Siire: 7 saniye

Goriintii Diizeni

Sahne 1

Dizalt1 plan yoldan gecen insanlarin goriintiisii
ekrana yansir. Kalabaligin arka planindan belli
belirsiz goriinen bir ¢ocuk.

Sahne 2

Kamera ¢ocuga yaklagir. Cocugun eline zoom
yapar. Cocuk elindeki fir¢ay: ritmik bir sekilde
sandiga vurmaktadir.

Pack shot

Ekranin sag alt kdsesinde Cocuk
Koalisyonunun, sponsorun, Cocuk
Baglangictir ve Unicef’in logolan belirir.

Yazi
“Cocuk Baglangictir” kampanyasi....... nin
sponsorlugunda gerceklestirilmektedir.

Ses Diizeni

Rabarba sesler duyulur.

Efekt

Fir¢anin sandiga vurulugundan duyulan ritmik
sesler.

Cocuk

“Boyayalim abi.”

Dis Ses

O galigmak zorunda olan ¢ocuklardan yalmzca
biri. Ve onun her parlatisinda kirlenen
yarinlarimiz!



Cocuk Baslangictir
Suclu sugsuz
“Siddetin Golgesi 1”

Siire: 8 saniye
Goriintii Diizeni

Sahne 1

Bir duvar kdgesine sinmis bir ¢ocuk.
Yiiziinde korku dolu bir ifade vardir.
Duvara babanin golgesi diiser. Cocuk
korkuyla yiiziinii kapatir.

Sahne 2

Babanin duvara diisen golgesinden elini
vurmak i¢in kaldirdig: goriiliir.

Sahne 3
Ve babanin arka plan goriintiisii ekrana gelir.
Sert bir sekilde cocuga vurur.

Pack Shot

Ekranin sag alt kdsesinde Cocuk Haklari
Koalisyonunun, sponsorun, Cocuk Baglangictir
ve Unicef’in logolar: goriiliir.

Yan
*“ Cocuk Baglangictir” kampanyasi
......... "nin sponsorlugunda gerceklestirilmektedir.

Ses Diizeni

Miizik

Dramatik bir miizik duyulur.

Miizik devam eder.

Dis Ses

Sindirilen, bir ulusun kimligi!
Tiirkiye’de her giin yaklagik

8 milyon ¢ocuk siddete maruz
kaliyor.



Cocuk Baslangictir
Suclu sucsuz
“Siddetin Golgesi 2”

Siire: 8 saniye
Goriintii Diizeni

Sahne 1

Okulda kara tahtanin 6niinde bir

¢ocuk. Yiiziinde korku dolu bir ifade

vardir. Parmaklarini bitistirerek uzatmistir.
Gozlerini sikica kapatir. Duvara 6gretmenin
elinde cetvelle golgesi diiger.

Sahne 2

Ogretmenin duvara diisen golgesinden cetveli
vurmak i¢in kaldirdig: goriiliir.

Sahne 3

Ve 6gretmenin arka plan goriintiisii ekrana gelir.
Sert bir sekilde cetvelle ¢ocugun parmaklarina vurur.

Pack Shot

Ekranin sag alt kogesinde Cocuk Haklar
Koalisyonunun, sponsorun, Cocuk Baglangictir
ve Unicef’in logolar: goriiliir.

Yazi
*“ Cocuk Baglangigtir”” kampanyasi
......... "nin sponsorlugunda gerceklestirilmektedir.

Ses Diizeni
Miizik

Dramatik bir miizik duyulur.

Miizik devam eder.

Dis Ses

Cezalandirlan, iilkenin gelecegi!
Tiirkiye’de her giin 8 milyon ¢ocuk
siddete maruz kaliyor.



Cocuk Baslangictir
Suclu su¢suz
“Siddetin Golgesi 3”

Siire: 8 saniye

Goriintii Diizeni

Sahne 1

Bir tamir atdlyesinde isci ¢ocuk.
Yiiziinde korku dolu bir ifade

vardir. Duvara ustasinin golgesi diiser.

Sahne 2
Ustasinin duvara diisen gélgesinden
vurmak icin elini kaldirdig: goriiliir.

Sahne 3

Ve ustanin arka plan goriintiisii ekrana gelir.
Sert bir sekilde ¢ocuga vurur.

Pack Shot

Ekranin sag alt kégesinde Cocuk Haklar
Koalisyonunun, sponsorun, Cocuk Baglangigtir
ve Unicef’in logolan goriiliir.

Yaz
* Cocuk Baslangigtir’” kampanyasi
......... "nin sponsorlugunda gerceklestirilmektedir.

Ses Diizeni
Miizik

Dramatik bir miizik duyulur.

Miizik devam eder.

Dis Ses

Orselenen bir gelecek!
Tiirkiye’de her giin yaklagik
8 milyon ¢ocuk siddete maruz
kaliyor.



